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LES MEDIAS

e A TELEVISION

3h19 : c'est le temps moyen passé devant la =
télévision (sur ce temps, 2h07 sans faire autre | 2"CC & ﬂ?_'l
chose). Les Frangais jugent séverement une

télévision... qu'ils regardent pourtant quoti- R‘é NF gR arte
diennement! On compte sept grandes chaines.

Quatre appartiennent au service public* : | rauseemecrn A2 [CANALH|
France 2, France 3, France 5 et Arte (chaine culturelle franco-allemande). Trols sont
privées : TF1, qui est la chaine la plus regardée, M6, et Canal +, qui est une chaine
payante. Il existe aussi 20 chaines disponibles sur le cable, un nombre important de
chaines captables par satellite. La TNT (Télévision Numérique Terrestre) permet de
diffuser de nouvelles chaines gratuites ou payantes, mais moins d'un Frangais sur cinq
est concerné. Les émissions qui attirent le

plus de téléspectateurs sont le journal  Durée de la publicité surles principales
télévisé, puis les fictions, les sports, les chaines de télévision en 1997, par jour

films, les magazines et les jeux. Une nou- Ofapees e regards frfarchives 1998,
velle forme d'émission est apparue, la

télé-réalité, qui apporte un moment de

célébrité A des gens ordinaires présentant
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A Pécran leur vie ordinaire. La télévision
est présente dans presque tous les foyers
(93,6 % en 2001), et environ 40 % d'entre
eux possédent au moins deux téléviseurs.

smmmm—— LA RADIO

La radio est souvent allumée dans les maisons et dans les voitures : en moyenne, on
I'écoute 3h10 par jour en semaine. Elle accompagne souvent une autre activité :
on écoute les informations le matin en se levant, de la musique en cuisinant, etc. Jusqu'en
1982, la radio était un monopole d'Etat. A coté des
radios du service public (Francelnter, France-Culture,
RFL, Francelnfo...) il existait seulement quelques
radios périphériques (RTL, RMC et Europel). Depuis
1982, les radios commerciales privées sont autori-
sées. Elles s'adressent en général a des publics diver-
sifiés (stations destinées aux jeunes, par exemple) et
représentent les deux tiers de I'audience.
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