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طار الفكري والفلسفً لها وهً ) التفكٌر استندت الدراسة إلى ثلاث متغٌرات تتفاعل فٌما بٌنها لتشكل الا

 الاستراتٌجً ، والابداع التسوٌقً والقرارات التسوٌقٌة ( . 

وقد انطلقت من مشكلة عُبِّر عنها بعدد من التساؤلات كان الهدف من الاجابة عنها استجلاء الفلسفة النظرٌة 
ى البٌئة العربٌة بشكل عام والبٌئة العراقٌة والمرامً الفكرٌة لهذه المتغٌرات كونها من الموضوعات الحدٌثة عل

 بشكل خاص ، ومن ثم تحدٌد علاقاتها والتأثٌر فٌما بٌنها .

عت )  ( استمارة استبانة على 56وقد تناولت الدراسة عٌنة من المصارف الأهلٌة فً بغداد حٌث وزَّ
 ومدٌر قسم  ومن هم بدرجة خبٌر ( لجمع البٌانات  .مستوى الادارة العلٌا  ) مدٌر عام ، ومدٌر فرع 

 Simpleاستخدمت الدراسة عدة ادوات احصائٌة لاختبار الفرضٌات مثل : معامل الانحدار البسٌط
Regression coefficient) والانحدارالمتعدد ) (Multiple Regression)    لقٌاس علاقات

روق المعنوٌة بٌن عٌنة الدراسة وحُلِّلت البٌانات باستخدام التطبٌق ( لقٌاس الف Wallis-Kruskalالـتأثٌرومعامل ) 
 على الحاسوب .  ( SPSS-Ver 10 ) الاحصائً 

واخٌراً توصلت الدراسة الى مجموعة من الاستنتاجات والتوصٌات العلمٌة ومـن أهمها ، هنالك علاقة 
 تسوٌقٌة .تأثٌر للتفكٌر الاسـتراتٌجً والابداع التسوٌقً فً القرارات ال

وعلٌه توصً الدراسة المصـارف عٌنـة الدراسـة بتطوٌر استخدام اسـالٌب جدٌدة لتقدٌم خدماتها الى 
 العملاء لتحقٌق المٌزة التنافسٌة .

 

 

 

 

 


