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التسويق الدولي

(المرحلة الثانيةلطلبة 23المحاضرة )



التسويق مفهوم 
الدولي

أهمية التسويق 
الدولي

كيفية الدخول 
للأسواق الدولية

القوى البيئية 
المؤثرة في 

الأسواق الدولية

اختبار نهاية 
المحاضرة























سؤال نهاية المحاضرة

 سيتم نشره على

Google Classroom
تي بصيغة تكليف بواجب بي

.اسبوعي



قالتسويفيدراسيةحالات: المحاضرة القادمة


