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دق.المنتوجعبوةوإنتاجتصميممراحلجميعالتغليفيشمل
أوةطبقصُممتطبقات،ثلاثإلىيصلماعلىالعبواتتحتوي 

لمنتجاتاعنالمنتوجتميزوضمانالمشتري انتباهلجذبمنهاأكثر
.المنافسة

.جالمنتو معالمشتري يلمسهماأوللأنهمهمًاالتغليفيُعد
في.نتوجالماختيارعلىويشجعهالمستهلكيجذبالجيدفالتغليف

.جللمنتو "قصيرترويجيإعلان"بمثابةيكون أنيمكنالواقع،
د  يُع.المنزلفيجذاببشكلالعبواتبعضعرضحتىويمكن

.العلامةقيمةمنأساسيًاجزءًاالمميز،التغليف



:ةتسويقيكأداةالتغليفاستخدامتزايدفيعواملعدةتُساهم
.  Self-serviceالخدمة الذاتية 

.  Consumer affluenceرفاهية المستهلك 
.  Company and brand imageصورة الشركة والعلامة 

Innovation opportunityفرصة للابتكار
فيةوصمعلوماتونقل،العلامةتحديد):الأهدافمنعددًاالتغليفيحققأنيجب

هذهقيقولتح.(الاستهلاكودعموتخزينه،وحمايتهالمنتجنقلوتسهيلومقنعة،
وناتالمكتوافقضمانالمسوقينعلىيجبالمستهلكين،رغباتوإرضاءالأهداف

لتوليدينهاتحسنفسه،الوقتوفيالبعض،بعضهامعللتغليفوالجماليةالوظيفية
.والشركةللزبائنقيمة



:الأهدافمنعددًاالتغليفيحققأنيجب
سهيلوتومقنعة،وصفيةمعلوماتونقل،العلامةتحديد)

.(الاستهلاكودعموتخزينه،وحمايتهالمنتجنقل
يجب،المستهلكينرغباتوإرضاءالأهدافهذهولتحقيق

جماليةوالالوظيفيةالمكوناتتوافقضمانالمسوقينعلى
حسينهاتنفسه،الوقتوفيالبعض،بعضهامعللتغليف

.والشركةللزبائنقيمةلتوليد



رر قد تجُرى تحديثات وإعادة تصميم للأغلفة بشكل متك
.للحفاظ على حداثة العلامة ، أو ملاءمتها، أو عمليتها

ضمنت.اختبارهاعليهايجبعبواتها،الشركةتصممأنبعد
وتؤكدالعادية؛الظروففيالعبوةثباتالهندسيةالاختبارات
ددوتحالألوان؛وتناسقالنصوضوحالبصريةالاختبارات

ها؛معالتعاملوسهولةالعبواتجاذبيةمدىالتجاراختبارات
.المشتريناستجابةالمستهلكيناختباراتوتؤكد


