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مشكلة البحث

المشكلة 
المعرفية

ن الجدل الدائر بين الباحثي
في علم التسويق بشان

الاهمية النسبية لعوامل 
بناء مكانة المنتوج في 

السوق

المشكلة 
الميدانية

ضعف المعلومات عن 
عوامل بناء مكانة المنتوج
في السوق لدى المديرين
ة في الشركة العامة لصناع
ة النسيج والجلود العراقي



جاد وايالتعرف على واقع تطبيق الشركة لعوامل بناء مكانة المنتوج في السوق
اقية من الفجوة في تطبيقها جميعا في الشركة العامة لصناعة النسيج والجلود العر

.  اجل ان تعزز الاهتمام بها وامتلاك القدرة التنافسية في السوق

هدف البحث•

سعى تقع عوامل بناء مكانة الشركة في السوق ضمن اهتمامات ادارة التسويق التي ت
وج الى رفع مستويات المبيعات بما يؤدي الى زيادة ارباح الشركة، فمكانة المنت

ي ربما تحدد المتقدمة في السوق لها تاثير كبير في حجم الحصة السوقية للشركة والت
مستقبل الشركة من حيث البقاء والاستمرار في العمل داخل الصناعة

اهمية البحث•



المخطط الاجرائي للبحث

عوامل بناء 
مكانة المنتوج
في السوق

استهداف 
السوق

دورة الحياة

اسبقيات 
الشركة

المقدرة 
التسويقية



:مجتمع البحث
لود والجالعامة لصناعة النسيج الشركة 

التابعة إلى وزارة الصناعة والمعادن 
ذ الكرادة ا-الكائنة في بغدادالعراقية 
من خلال منتجاتها الشركة تسوق 

ن وكذلك مبغداد معارضها المنتشرة في 
ظات خلال وكلائها المنتشرين في المحاف

.  العراقوالمدن الرئيسية في انحاء 



البحثعينة 
الشعبومسؤوليالاقسامورؤساءالفروعومديرواللشركةالعامالمدير)

همكونوذلكفقطالمديرينمنقصديبشكلالعينةاختيارجرىاذ(ومعاونيهم

بحثالمتغيراتتمثلالتيالشركةفيالمنتوجمكانةبناءعواملعنالمسؤولين

واستقصاءمقابلتهمجرىالشركةفيمدير(65)هوفعلياالعينةحجمبلغوقد

.البحثفيالمعتمدةالفحصقائمةفقراتبشاناراءهم



قية الشركة العامة لصناعة النسيج والجلود العراواقع تطبيق 
لعوامل بناء مكانة المنتوج في السوق

استهداف السوق
79%

دورة الحياة
64%

ةاسبقيات الشرك
71%

يةالمقدرة التسويق
57%

استهداف السوق دورة الحياة اسبقيات الشركة المقدرة التسويقية



ابرز التوصيات

علىالشركةتركزانينبغي•
تيوالجميعا  المنتوجمكانةعوامل
ودورةالسوقباستهدافتتمثل
درةوالمقالشركةواسبقياتالحياة

فيتقصيرهاوانالتسويقية،
للشركةيحققلنمنهاعامل

فيهترغبالذيالمكانةمستوى
.وصناعتهااسواقهافي

ابرز الاستنتاجات

ةوادارللشركةالعلياالادارةتوجه•
ظيمتععلىالتركيزنحوالتسويق
عنالسوقفيالمنتوجمكانة
دواحلعاملالعاليالتطبيقطريق
عيفالضالتطبيقحسابعلىفقط

.الباقيةالثلاثةللعوامل




