
 محاضرات الاقتصاد السياحي 
 اول فنادق 

 "السياحي " العرض 
  :العرضمفهوم أولًا : 
حاجاتو، إذا كان الطمب يعبِر عن سموك المستيمك ورغبتو في انخفاض الأسعار لإشباع  

 فإن العرض يعبِر عن سموك المنتج ورغبتو في ارتفاع الأسعار من أجل تعظيم أرباحو.

" الكمية التي يعرضيا المنتجون لمبيع في السوق من سمعة ما عند  (Supply)يعرف العرض 
  سعر محدد وفي فترة زمنية معينة ".

 ثانياً : قانون العرض :

سنلاحظ فيما بعد أن ىناك عدّة عوامل تؤثر في العرض سواء كان ىذا التأثير طردياً أم  
عكسياً. إلّّ أن الّقتصاديون اختاروا عامل السعر وأثره في العرض كأساس لّستنباط قانون 

إذ ينص ىذا القانون عمى " وجود علاقة عكسية بين السعر  (Law Of Supply)العرض 
كمما زاد السعر زادت الكميات المعروضة والعكس صحيح مع بقاء العوامل والكمية المعروضة، ف

 الأخرى ثابتة ".
وما يعمل ىذا السموك إن المنتج الّذي لم يرغب بإنتاج وحدة إضافية من السمعة قبل 
ارتفاع سعرىا، سيرغب في إنتاج كمية أكبر من السمعة بعد أن يزداد سعرىا، وسيصبح أكثر 

لمزيد من السمعة كمما زاد سعرىا، لأن زيادة أسعار السمعة مع ثبات العوامل نتاج ااستعداداً لّ
 الأخرى يعني زيادة أرباح المنتج مما يحفزه عمى إنتاج المزيد.

 
 العرض : لثالثاً : جدو

لكي تتضح آلية العرض بشكل أفضل سنتعامل مع العرض بمغة الأرقام، وىذا سيقودنا  
. والذي يعرف عمى أنو " جدول يوضح من خلالو (Supply schedule)الى جدول العرض 

كميات العرض لسمعة ما وفي فترة معينة عند مستويات مختمفة من الأسعار " كما موضح في 
 الآتي :الجدول 
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ويلاحظ أن السعر ىو العامل المستقل، والكمية المعروضة تمثل العامل التابع، ويعبر عن ىذه 
 المعادلة الآتية : يالعلاقة كما ف

S=f(p)       
 وحدات الكمية المعروضة Sحيث أنّ : 

     f دالة 
     P سعر السمعة 

أولًّ، ثم يعقبو تغيير في  يأتي رعيناميكي ىو السعر، فإن تغيير السوىذا يعني أن المحرك الد
الكمية المعروضة. أي أن قرارات العرض تتوقف عمى التغير في السعر. ويلاحظ أنو عندما كان 

( وحدة فقط من 01( دولّر وىو منخفض بنظر المنتج فسوف يكتفي بعرض )2سعر السمعة )
 رتفع السعر فسوف يزيد من الكميات المعروضة.يا عندمالسمعة، و 

 

 

 

 

 

 

 



 : منحنى العرض : رابعاً 

عمى المحور العمودي  (P)السابق بمخطط بياني حيث يثبت السعر  بالإمكان تمثيل الجدول
 -الآتي: ( 03عمى المحور الأفقي كما في الشكل ) (S)وتثبت وحدات الكمية المعروضة 
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ينحدر من أسفل ايسار الى أعمى اليمين  (Offer Curve)ويلاحظ أن منحنى العرض 

لمتعبير عن العلاقة الطردية بين سعر السمعة والكمية المعروضة منيا، ويلاحظ أن المنتج لن 
يقبل عمى عرض المزيد من وحدات السمعة إلّّ إذا ارتفع سعرىا، حيث يبرر السعر المرتفع عندئذ 

 عرض وحدات إضافية تحقق ربح أعمى.

 
 

 الكميات المعروضة


