
 وء نظريات التفاعل الحديثةضجماليات التصميم الصناعي في 

 الفكر الجمالي والتصميم الصناعي

المنظر الأول للعمارة، أن العمارة ٌجب أن ترضً ثلاث  Vitruviusطرح 

 (:11، ص302متطلبات مهمة وهً )

 .القوة: التً تشمل مجالات قوانٌن السكون، والتركٌب أو البناء، والمواد 

  :التً تشمل مجالات استخدام البناء والوظائف التً ٌقدمها.المنفعة 

 .الجمال: التً هً المتطلبات الجمالٌة للبناء 

وعلى الرغم من أن النظرٌات المعمارٌة تطورت بشكل ملحوظ منذ ذلك الوقت، إلا 

لا تزال تملك تلك الجاذبٌة الحدسٌة والنظرٌة إلى ٌومنا هذا،   Vitruviusأن مبادئ 

حسبان الآن مجال التصمٌم الصناعً إذ نرى أن الكثٌر مما ٌقدمه هذا ولنضع بال

التخصص ٌعتمد على المتانة وقوة المنتجات التً ٌقدمها مخصصوه وهو ما ٌتطابق 

 .Vitruviusمع المبدأ الأول من مبادئ 

المتطلب الثانً هو المنفعة، وقد تم بحث هذا الجانب من قبل الكثٌر من متخصصً 

اعً والتصمٌم بشكل عام، وهو ٌتعامل مع قضاٌا الحاجة الإنسانٌة التصمٌم الصن

وكٌفٌة تصمٌم منتجات نحمل فً تكوٌنها فكرة إرضاء تلك الحاجات الإنسانٌة على 

إختلاف أنواعها، بوضع الأساس لها فً الوظٌفة التً ٌقدمها المنتج وتقاس المنفعة 

لٌة( وفقاً للثوابت الموضوعٌة التً ٌقدمها المنتج بمصطلحات مثل )الكفاءة والفاع

 (326، ص99والتً تلعب دوراً مهماً فً عملٌات تقٌٌم المنتج )جٌد، كفء، متٌن( )

 (92وبعدها دخلت إلى العملٌة الحسابٌة فً )جاسم خزعل بهٌل ص

نطاق المنفعة، العملٌات الاستخدامٌة وكٌف ٌكون المنتج سهل الاستخدام ومرٌح فً 

 على وظٌفته. عملٌات الاتصال للحصول

 Vitruviusوكان للدراسات الجمالٌة، المبدأ الثالث من المبادئ التً حددها 

كمتطلبات ٌجب أن توفرها النتاجات التصمٌمٌة، دورها المهم فً دراسات التصمٌم 

بشكل عام، فمنهم من درس الجمالٌات الشكلٌة وقال أن الجمال فً نتاجات التصمٌم 

هرٌة تعتمد على ما ٌمكن رؤٌته فً هٌئة المنتج الصناعً هً جالٌات شكلٌة مظ

 وأشكال الهٌئة ومنهم من قال أن الجمالٌات تنطلق من المنفعة التً ٌقدمها المنتج.

 



أن تقٌٌم وتقدٌر قطعة فنٌة هً عملٌة معقدة، إذ "تبدأ هذه العملٌات بالإدراك، وتتبع 

ما بٌن العمل الفنً، بعد ذلك بالتوحٌد بٌن صور الذاكرة حول الخبرات السابقة و

ومن ثم ٌصنف العمل الفنً وفقاً لمصطلحات الطراز والمضمون، أي تأوٌله 

(، وتكون المخرجات النهائٌة 493، ص212)السٌطرة المعرفٌة( ومن ثم تقٌٌمه" )

 لهذه المعملٌة هو ما أصطلح على تسمٌته بالحكم الجمالً للعمل الفنً.

ى ما وراء التقدٌر المجرد لمواصفات العمل من الواضح أن مثل هذا الحكم ٌذهب إل

الفنٌة المرئٌة وبكلمة أخرى فإن قطعة فنٌة قد تكون جٌدة من دون ضرورة أن تكون 

 (.93. )جاسم خزعل بهٌل صDaDaمرضٌة بصرٌاً، مثل فنون الدادا 

أو قد تكون مرضٌة بصرٌاً وخالٌة من القٌمة النوعٌة، مثل الأعمال الفنٌة الخاصة 

، وبهذا الشكل فإن الحكم الجمالً هو عملٌة واسعة النطاق Kitsch)كٌتج(  بفن الـ

وقد تصبح ذات قٌمة جمالٌة لمجرد أن الشًء الذي ٌتم إطلاق الحكم علٌه هو قطعة 

 فنٌة.

وفقما ٌخص نتاجات التصمٌم الصناعً، نجد أن تصمٌم المنتج الصناعً فرصة 

كات الإنتاج الصناعً ركزت متنوعة الجوانب فً التسوٌق، "فالعدٌد من شر

(، وأكدت الكثٌر من 23، ص283وبنجاح على تصمٌم المنتجات كأداة للتنافس" )

الدراسات على تأثٌر التصامٌم الجدة للمنتجات الصناعٌة فً النجاح التجاري لكن 

لك فً التطبٌق العملً للمنتجات الصناعٌة؟ أي نوعٌة من تصامٌم 1ماذا ٌعنً 

قد ٌقود إلى نجاح المنتج؟ وأٌة نوعٌة من قٌم الجمالٌات التً المنتجات الصناعٌة 

ٌحوٌها المنتج تمثل بكونها المفتاح لنجاح المنتج؟ ولكً نكون قادرٌن على تحدٌد 

بعض الخطوط الإرشادٌة التً نستطٌع من خلالها تطوٌر عملٌات التصمٌم 

المنتج فً عملٌات للمنتجات الصناعٌة، ٌجب أولاً أن ننظر إلى الدور الذي ٌلعبه  

 تقٌٌم المستهلك لها.

كما أن هنالك الكثٌر من الحٌثٌات والأبعاد أو القٌم التً ٌمكن أن نصنفها أو نضعها 

تحت خٌمة لجمال وذلك لتنوع اتجاهات ومجالات الاتصال والتواصل بٌن المستخدم 

رتباطه والمنتج الصناعً إذ ٌختلف المنتج الصناعً عن بقٌة النتاجات التصمٌمٌة لا

 (.94بمجالات مختلفة من مجالات التفاعل الانسانً والتً )جاسم خزعل بهٌل ص

اختلفت على ضوئها عملٌات التقٌٌم والتصنٌف إذ هنالك ما ٌسمى بمتانة المنتج، 

وهنالك ما ٌسمى بكفاءة المنتج أو طبٌعة أداء المنتج، أو ما عدد الوظائف التً 

ل الاستخدام أو هل تحمل القٌمة التفاعلٌة مع ٌحوٌها المنتج، وهل أن المنتج سه

المنتج معنى جمالٌاً ٌتجاوز الاطر التقلٌدٌة للاستخدام وغٌرها من الأبعاد التً تضع 



المنتج الصناعً بمثابة المعبر الأكبر عن رغبات وتطلعات إنسان العصر الحالً، 

ٌخ البشري على مر هذا الإنسان الذي أصبح أكثر تعقٌداً وأكثر ذاتٌة مما عرف التار

 العصور.

(، عندها قد 34، ص342حٌنما نفكر بالمنتجات الصناعٌة بأنها "استطالة لحواسنا" )

نعٌد صٌاغة السؤال حول جمالٌات التصمٌم الصناعً على أنه المشكلة المحددة فً 

إٌضاح جمالٌات المنتجات الصناعٌة ذات التطبٌقات التفاعلٌة الغنٌة، وهذا سٌتطلب 

ٌد ما نعنٌه بالضبط )بالجمال؟(، إذ ٌرٌد تعرٌف الجمال فً بعض الأبحاث منا تحد

 الفلسفٌة بأنه:

  دوافع الفنان. -قصدٌة 

  حٌنما تعلن الهٌئة سٌطرتها. –تعبٌرٌة 

  (.1، ص114علاقة الفن بالواقع. ) –تمثٌلٌة 

الواقع أن البحث فً تعرٌفات الجمال قد تصٌب الباحث ببعض الإرباك، ولك لتعدد 

وجهات النظر التً تناولت هذا المصطلح، فنحن قد نتخذ موقفاً تحلٌلٌاً لنرى الطرق 

والجوانب والأبعاد التً تم اعتماد التعرٌفات الجمالٌة فٌها ونستمد معناه من 

 استخداماته فً السٌاقات المتعددة.

ولنأخذ نظرة مقربة على ما تعنٌه مفردة الجمال وكٌف تستخدم، قام الباحث بجمع 

بعض التعرٌفات أو الجمل التً قصد منها الباحثون إلى تعرٌف الجمال، وهً جمل 

تم نشرها فً مجموعة من الأبحاث المتتبعة لجمالٌات المنتج الصناعً، وبالتحلٌل 

البسٌط لما تطرحه هذه التعرٌفات قد نرى الارباك والفهم المتباٌن لما تعرضه، وهذه 

 لٌات: بعض نماذج الاستخدام لمصطلح الجما

 .جمالٌات التصمٌم هً ما ٌتعلق بمفاهٌم الهٌئة والتعبٌر فً التطبٌق التصمٌمً.1

 .التطبٌق التصمٌمً هو التأكٌد على النوعٌات الجمالٌة.2

 .جمالٌات المنتجات التً ٌتفاعل معها المستخدم تتطور وفقاً لعلاقتها بالمستخدم.3

 عن الفن..جمالٌات التصمٌم الاستكشافٌة تختلف قلٌلاً 4

 .عندما تدخل التكنولوجٌا إلى المنزل، تبدأ الحاجة إلى الجمالٌات العملٌة.5

 .الاتجاهات المعاصرة تدعوا إلى تركٌز قوي على جمالٌات تجربة المستخدم.6



.أن هذه القصدٌة هً قصدٌة جمالٌة، وجمال من أجل الجمال، وتذهب إلى ما 7

 وراء الاهتمام بالمعنى.

تج فنحن نتلقى أو نتسلم، ونلمس ونطبق فنحن فً وسط الجمال. .بأستخدام المن8

 (95)جاسم خزعل بهٌل ص

.بعودتنا إلى الجمالٌات وفقاً للمقاربات الجدلٌة للتصمٌم فإن ذلك ٌتضمن مناح 9

 تحررٌة.

.للجمالٌات جذورها الفلسفٌة والتً تعرف الجمال بأنه الإحساس المدرك للجمال. 10

 .(2، ص114(، )74، ص147)

من الواضح من الاستخدامات السابقة للجمالٌات، أن هنالك تنوع مذهل للطرق التً 

ٌستخدم بها مصطلح الجمال أو الجمال كمفهوم، وحٌنما نحاول أن نقوم باختٌار 

أولً، فإننا من الممكن أن نختصر الاستخدامات السابقة للجمال إلى عبارات مثل: 

لأشٌاء، جمالٌات العملٌة التصمٌمٌة، الجمالٌات جمالٌات الهٌئة، الجمالٌات النوعٌة ل

 كأحكام جدلٌة، والجمال كإحساس جمالً.

ولا زال هنالك بعض الإرباك فٌما لو سألنا، هل الإحساس فً الإحساس الجمالً 

ٌعنً الإحساس بالجمالٌات المظهرٌة أم كمجموعة من العملٌات الإدراكٌة للسمات 

أم كلاهما؟ ولإٌضاح المفاهٌم الجمالٌة للتصمٌم والمواصفات التً ٌحوٌها المنتج، 

الصناعً والخروج بنتائج تحقق هدف الدراسة، فإن الباحث سٌعمد إلى إسقاط 

 مفاهٌم نظرٌات التفاعل التً تم عرضها فً هذه الدراسة على المفاهٌم الجمالٌة.

 


