
 الجماليات على وفق مفاهيم نظرية القدرة الأدائية

أن الجمال كما عرفناه فٌما سبق هو: "المجال الذي ٌتعامل مع وصف الظواهر 

(. وفً سٌاقات تفاعل الإنسان مع 8، ص2;8الفنٌة والخبرة الجمالٌة وتفسٌرها" )

الممكن أن تصمٌم المنتجات الصناعٌة، فإن مثل هذا التعرٌف الواسع للجمالٌات من 

ٌكون اشكالاً، فالمنتجات التً نتفاعل معها دائماً ما تخدم غرضاً محدداً، إذا أنها 

تتضمن أفعالاً وأهدافاً لتسهٌل الحٌاة الٌومٌة، مثل إجراء مكالمة تلٌفونٌة، الاستماع 

إلى موسٌقى معٌنة...وغٌرها، وهذا ما ٌمٌزها عن الأعمال الفنٌة التً لا تخدم 

 ة غٌر الاستمتاع وتقدٌم رؤٌا فنٌة جدٌدة.أهدافاً شخصٌ

والفكرة الرئٌسٌة التً تنطلق منها نظرٌة القدرة الأدائٌة، تؤكد على أن "القدرات 

الأدائٌة للبٌئة هو ما تعرضه للكائن الحً، ما تقدمه وما تجهز به، سواء فً الخٌر 

حصل علٌه أو (، وبالتحدٌد أن القدرات الأدائٌة هً: "ما ن8، ص731أو فً الشر" )

نتسلمه من خلال الخصائص البصرٌة للشًء، أو من خلال مواصفاته التً نراها 

 (.88، ص778فً الضوء" )

إذ تؤكد بعض المراجع والدراسات أن الجمال ما ه فً الواقع إلا "دراسة التأثٌرات 

(، وقد ٌكون التعرٌف 2، ص818الفٌزٌاوٌة الشكلٌة على الإحساس البشري" )

صاراً للجمال هو التعرٌف الذي ٌؤكد على الطبٌعة الحسٌة لمدخلات الأكثر اخت

(، وبكلمة أخرى 29، ص;87(، )7>7، ص1;7البصرٌة ) –الحكم الجمالً 

التعرٌف الجمالً من الممكن اختزاله إلى الجاذبٌة الفٌزٌاوٌة للمنتج، أو الجمالٌات 

 (.>3ص المدركة بصرٌاً، ولهذا الاختزال فائدتان: )جاسم خزعل بهٌل

.أن عملٌة تقٌٌد الحكم الجمالً بالجمالٌات المظهرٌة ٌقترب بشكل كبٌر من 7

المفاهٌم التً تطرحها نظرٌة القدرة الأدائٌة والمؤكد على أن القدرة الأدائٌة للشًء 

هً "التركٌبة المحددة من المواصفات الخاصة بالشًء )المظهرٌة( والتً تعد 

 (.1>، ص7>8كمرجعٌات للكائن الحً" )

.أن الجمال وفقاً للبعد المظهري أو الفٌزٌاوي ٌختلف عن الجاذبٌة الكلٌة، فنحن قد 8

نحب منتجاً ما فقط من أجل المنفعة التً ٌقدمها أو طرٌقة الاستخدام التً ٌظهر بها، 

على الرغم من القبح الواضح فً مظهرٌته، فالجمال ٌمنحنا القدرة على التمٌٌز، 

والمسماة )تبادلٌة الجمال: الجودة  Hassenzahlدراسة  على سبٌل المثال أظهرت

(، والتً درس فٌها قٌم 999، ص9;7والاستخدامٌة فً المنتجات التفاعلٌة( )

وبالتحدٌد الموضوعات الكرافٌكٌة  MP3الجودة والجمال فً مشغلات الموسٌقى الـ 

ن قٌد الدراسة (، أنه على الرغم من أن عملٌة إطلاق الحكم لكلا العاملskinsٌفٌها )



)الجودة والجمال( مترابطان )كما هو متوقع من اٌة بنٌة تقٌٌمٌة(، ألا أن الدراسة 

عرضت لنا اختلافات مثٌرة للاهتمام، فالجودة كمعاكس للجمال تم ربطها بأسالٌب 

وطرق الاستخدام )المواصفات الأدائٌة( والجهود العقلٌة )والناجم عن اختبار 

وأنها تتأثر بالتجربة العامة، وهنا ٌجب أن نلاحظ أن عملٌة  المشكلات الاستخدامٌة(

اختزال الارتباط بٌن جودة المنتج وجمالٌته المظهرٌة ٌكن بعد عملٌات الاستخدام 

الفعلٌة للمنتج )اختباره(، وبالأخص عند عملٌة الفصل، والتً تمثل هنا بكونها أحد 

للانطباع الأول أو عندما نضع  عوامل التمٌٌز للتجربة التً ٌقدمها المنتج كمعاكس

الاعتبارات المظهرٌة فً مقابل التجربة الاختبارٌة للمنتج، والتً تحددت فً 

الدراسة السابقة الذكر بحكم الجودة أو الجمال المظهري والتً تبرر لنا المقٌد عن 

 الجمال والذي تحدد بالجمالٌات المظهرٌة.

 

 نظرية القدرة الأدائية والأبعاد الشكلية

أن موضوع الجمالٌات الشكلٌة أمر قد لا ٌختلف علٌه اثنان فمنذ أن حددنا الجمال 

بكونه دراس التأثٌرات الشكلٌة للمنتج على المستخدم فهنا نؤكد أن الجمال وفق هذا 

التعرٌف ٌعترف بالجمالٌات الشكلٌة وهو من العناصر المهمة والأساسٌة فً تقبل 

ٌم التً تطرحها نظرٌة القدرة الأدائٌة، ذكر المستخدم للمنتجات ووفقاً للمفاه

Gibson  فً طروحاته لتفسٌر معنى ومفهوم القدرة الأدائٌة، أن معنى الشًء هو

عنصر مهم للمراقب و "ان قٌم ومعنى الأشٌاء فً البٌئة من الممكن أن تستلم بشكل 

ا (. والجمالٌات بمعناها الواسع هً قٌمة ٌمكن الاحساس به781، ص;79مباشر )

والتفاعل معها )كما ذكرنا سابقاً(، ولكً نتمكن من اسقاط المفاهٌم الفكرٌة لنظرٌة 

 القدرة الأدائٌة سنقوم بتصنٌف الجمالٌات الشكلٌة إلى: 

.الجمال وفق التكوٌنات الأساسٌة للهٌئة وعملٌات الإخراج لها وفق الفكرة التً 7

 حددتها وظٌفة المنتج ورؤٌة المصمم.

 لتكوٌنات السطحٌة وعملٌات الإخراج السطحً للهٌئة وأجزائها..الجمال وفق ا8

أن الأبعاد الجمالٌة فً الجانب الأول والمتعلق بالهٌئة ٌتضمن عملٌات تكوٌن الهٌئة 

وفق أبعاد جمالٌة متضمنة فً البناء الهٌكلً للهٌئة ومفرداتها، وهنا ٌعمد المصمم 

قٌقة لمتطلبات المستخدم على على تحقٌق البعد الجمالً من خلال الدراسة الد

الأصعدة الفٌزٌاوٌة والحضارٌة والاجتماعٌة وحتى السٌاسة والدٌنٌة، إذ تبدأ هذه 

العملٌات منذ المرحلة الأولى للتكوٌن، وهنا قد ٌعمد المصمم إلى تبنً مذهباً فنٌاً أو 

 استراتٌجٌة لأحدى المدارس الفنٌة، وٌقوم بناء الهٌئة على ضوء ذلك.



رغم من أن الوظٌفة قد ترسم حدودها وأبعادها وتأثٌراتها على تكوٌن الهٌئة وعلى ال

ألا أن التصمٌم المبدع وقدرة المصمم هً التً ستحدد الفرق فً جمالٌات المنتجات 

المظهرٌة أحدها عن الآخر، إذ ٌقتضً من المصمم فً هذا الجانب تجاوز الشروط 

طلبات المستخدم إذ أن هذه المتطلبات والحدود الوظٌفٌة وتكوٌن هٌئة متناسبة ومت

"الهٌئة تتبع الوظٌفة  Sullivan)أي متطلبات المستخدم(، لم تعد تقنع بما أطلق علٌه 

form follows function ( "<9وأن جمالٌة المنتج نابعة من >;9، ص ،)

الوظٌفة التً ٌقدمها فمستهلك الوقت الحاضر ٌطالب بأن تكون منتجاته على درجة 

من القٌم الجمالٌة متناسبة ووضعه الاجتماعً الذي حدده لنفسه، وهذا ما أكده عالٌة 

 The Evolution of Useful Thingفً كتابه: " H,Petroski)هنري بتروسكً( 

( وأن تكوٌن 91، ص>;8"بقوله: "أن الرفاهٌة ولٌست الحاجة هً أم الاختراع" )

متوافقة مع ما ٌتوقعه ( ذات قٌم جمالٌة غٌر 33هٌئات )جاسن خزعل بهٌل ص

 مستخدم الوقت الحاضر هو فً الواقع حكماً قبلٌاً على المنتج بالفشل.

أما ما ٌتعلق بالشق الثانً من الجمالات الشكلٌة، وهو الجانب المتعلق بالإخراج 

السطحً، فإن هذا الجانب له من الأهمٌة الموازٌة لعملٌات تكوٌن الهٌئة وفق الأبعاد 

إذ ٌعمد المصمم فً هذا الجانب إلى تحمٌل سطوح الهٌئة بمقومات والقٌم الجمالٌة 

الجمال من خلال: )الأشكال، الألوان، الملامس المتنوعة، الرموز الدلالٌة 

 والتعبٌرٌة، .. وغٌرها(.

وفً هذه العملٌة ٌتم معالجة سطوح هٌئة المنتج وأجزائها وفقاً لاعتبارات جمالٌة 

اء الهٌئة ومتوافقة والوظٌفة النهائٌة التً ٌقدمها متناسبة ووظٌفة كل جزء من أجز

المنتج من خلال الإخراج الشكلً واللونً والرمز التً تضاف على سطوح الهٌئة 

على أن تكون القٌم الجمالٌة هذه متوافقة والمادة المصنع منها المنتج، ومتوافقة 

لقدرة الأدائٌة وطبٌعة الخدمة التً ٌقدمها ومتوافقة أٌضاً مع ما تطرحه نظرٌة ا

بالتأكٌد على وضوح ومناسبة الخصائص المظهرٌة للمنتج مع الاعتبارات الفكرٌة 

والنفسٌة للمستخدم، كإضافة الطلاءات باختٌار الألوان المتناسبة وطبٌعة المنتج، 

وطبٌعة الغرض الذي ٌؤدٌه، والبٌئة التً سٌستخدم فٌها وكذلك دورها وأثرها فً 

ز التحلٌل الشكلً للجمالٌات على )خصائص المنتج التً تؤثر نفسٌة المتلقً إذ ٌرك

فً الاستجابات الجمالٌة مثل: الحجم، اللون، والتركٌب والشكل الخارجً 

والتوازن... وغٌرها، أما التحلٌل الرمزي فٌركز على المعانً والدلالات والرموز 

، ;7ناس( )التً ترتبط بتلك الخصائص الشكلٌة والدور الذي تلعبه فً حٌاة ال

 (.929ص



فالهٌئة وفق المفهوم الدٌنامٌكً هً جزء متأصل من جمالٌات التفاعل، وهً تختلف 

تماماً عن المفهوم التقلٌدي للهٌئة فً التصمٌم، والهٌئة فً التصمٌم غالباً ما تربط 

بالنواحً الأساسٌة للمنتجات، مثل الشكل واللون، والجمالٌات الشكلٌة )بالتأكٌد(، أما 

ئة فً الجمالٌات التفاعلٌة فهً "دٌنامٌكٌة، فاعلة، وتفتح المجال للتصمٌم نحو الهٌ

(، فالتصمٌم لتحقٌق 893، ص798تحقٌق الفاعلٌة بٌن المنتج وسلوك المستخدم" )

الجمالٌات التفاعلٌة ٌتضمن بذل الجهد فً البحث عن )الهٌئة المرضٌة( فً قوى 

ٌتحدد من خلالها سلوك المنتج والذي ٌستجٌب الدٌنامٌكٌة التفاعلٌة، وهً الهٌئة التً 

له المستخدم بسلوك محدد، محققة بذلك سلوكاً حوارٌاً بٌن المنتج ككٌان مستقل ذي 

سلوك محدد وبٌن المستخدم ككٌان آخر ذي سلوك خاص به هو الآخر، ألا أن سلوك 

لآخر كل منهما ٌتحد فً صٌغة حوارٌة متبادلة الأثر ٌعتمد كل منهما على وجود ا

(، فالقدرات الأدائٌة تنتج من التأوٌل والتفسٌر العقلً للأشٌاء، 873، ص8:7")

بناء على معرفتنا وتجاربنا السابقة، وتطبق على كٌفٌة ادراكنا للأشٌاء نسبة لأنفسنا. 

 ( 711)جاسم خزعل بهٌل ص

 


