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 :المقدمة

في عصر السرعة والتكنولوجيا، تغيّر مفهوم الإعلام بشكل جذري. لم يعد يقتصر على الصحف والراديو  

وصانعًا للرأي. اليوم، نتحدث عن “الإعلام  والتلفاز، بل أصبح كل فرد قادرًا على أن يكون مصدرًا للمعلومة  

 .الجديد”، الذي غيّر قواعد اللعبة الإعلامية

: تعريف الإعلام الجديد
ً

 أولً

الإعلام الجديد هو مجموعة من الوسائط التي تعتمد على التكنولوجيا الرقمية وشبكة الإنترنت، وتتميز 

 .بالتفاعل والمشاركة المباشرة من قبل الجمهور 

 :أمثلة

اقع التواصل الًجتماعي )فيسبوك، إنستغرام، تويتر، تيك توك( •   مو

 المدونات والبودكاست  • 

 القنوات على يوتيوب  • 

 المنصات الإخبارية الرقمية • 

 ثانيًا: خصائص الإعلام الجديد

ا في صناعة المحتوى  .1 
ً
 .التفاعلية: الجمهور لم يعد متلقيًا فقط، بل مشارك

 .الخبر لحظة بلحظةالسرعة: نقل  .2 

 .الًنتشار الواسع: الوصول إلى جمهور عالمي بسهولة .3 

 .التخصيص: يمكن لكل فرد أن يتلقى محتوى مخصصًا حسب اهتماماته .4 

 .قلة التكلفة: وسائل النشر باتت متاحة للجميع تقريبًا .5 

ا: الفرق بين الإعلام التقليدي والجديد 
ً
 ثالث

 رابعًا: إيجابيات الإعلام الجديد

 تعزيز حرية التعبير  • 

 دعم الحملات الًجتماعية والسياسية • 

 إعطاء صوت للمهمّشين  • 

 تنمية الوعي المجتمعي  • 

 



 خامسًا: سلبيات وتحديات الإعلام الجديد 

 نشر الشائعات والأخبار الكاذبة  • 

 التحيّز والخوارزميات الموجهة • 

 الكراهية التنمّر الرقمي وخطاب   • 

 الخصوصية والًنتهاكات المعلوماتية • 

 سادسًا: كيف نستخدم الإعلام الجديد بوعي؟ 

 التحقق من مصادر الأخبار  • 

 احترام خصوصية الآخرين  • 

 عدم نشر أو مشاركة محتوى يؤذي أو يس يء  • 

 دعم المحتوى الإيجابي والمفيد • 

 الخاتمة

الإعلام الجديد أداة قوية بين أيدينا، يمكن أن نبني بها وعيًا وثقافة ومجتمعًا أفضل، أو نساهم في فوض ى  

 المعلومات. الخيار دائمًا بأيدينا

 


