الجامعة المستنصرية ، كلية الاداب ، قسم الاعلام 
 الصحافة الالكترونية ، المرحلة الثانية  ، الدراسة المسائية

استراتيجيات توظيف مواقع التواصل الاجتماعي في الإعلام التقليدي 
1. إنشاء صفحات رسمية للوسائل الإعلامية: قامت الصحف والقنوات الإخبارية بإنشاء صفحات رسمية على فيسبوك، تويتر، إنستغرام، ويوتيوب لنشر الأخبار العاجلة والتحديثات المستمرة، وتعتمد هذه الصفحات على المحتوى التفاعلي لجذب الجمهور، مثل طرح الأسئلة والاستطلاعات وإثارة النقاشات حول القضايا الساخنة.
2.  البث المباشر للأخبار والأحداث المهمة: تستخدم القنوات التلفزيونية والإذاعية ميزة البث المباشر على فيسبوك ويوتيوب لنقل المؤتمرات الصحفية، الأحداث العاجلة، والتغطيات الإخبارية الفورية، ويساعد هذا الأسلوب في توفير الأخبار للجمهور بشكل لحظي من دون الحاجة إلى انتظار نشرات الأخبار التقليدية.
3- إعادة توجيه الجمهور إلى المصادر الرسمية: تعتمد وسائل الإعلام التقليدية على نشر روابط الأخبار والتقارير الكاملة عبر حساباتها على مواقع التواصل، مما يزيد من عدد الزيارات إلى مواقعها الإلكترونية، ويساعد ذلك في تعزيز العائدات الإعلانية وزيادة التفاعل مع المحتوى الأصلي.
4- إنتاج محتوى مرئي قصير وجذاب: انتقلت المؤسسات الإعلامية إلى إنتاج فيديوهات قصيرة تلخص الأخبار أو تشرح القضايا المعقدة بأسلوب مبسط وسريع الانتشار، كما هو الحال في منصات مثل تيك توك وإنستغرام ريلز، وتعتمد هذه الفيديوهات على عناصر بصرية جذابة وعناوين مثيرة لجذب انتباه المستخدمين.
5- تحليل تفاعل الجمهور وتحسين المحتوى: تستخدم المؤسسات الإعلامية أدوات تحليل البيانات على منصات التواصل الاجتماعي لمراقبة تفاعل الجمهور مع الأخبار وتحديد المواضيع الأكثر انتشارًا، ويتيح ذلك تعديل استراتيجيات النشر والتركيز على المحتوى الذي يلقى رواجًا كبيرًا بين المستخدمين.
6- استخدام الصحافة المواطنية كمصدر للأخبار: تستفيد وسائل الإعلام التقليدية من المحتوى الذي ينشره المواطنون عبر مواقع التواصل الاجتماعي، مثل الفيديوهات والتقارير والصور، لا سيما في الأحداث العاجلة والكوارث الطبيعية، ومع ذلك يتم التحقق من صحة المحتوى قبل نشره لضمان مصداقيته.
7- الترويج المدفوع للمحتوى الإعلامي: تعتمد العديد من الوسائل الإعلامية على الإعلانات المدفوعة عبر منصات مثل فيسبوك وإنستغرام لضمان وصول الأخبار إلى أكبر عدد ممكن من الجمهور، وتساعد هذه الاستراتيجية في التغلب على قيود خوارزميات المنصات التي تقلل من وصول المحتوى المجاني.


أسباب توجه الإعلام التقليدي نحو مواقع التواصل الاجتماعي
1. سرعة انتشار الأخبار: توفر المنصات الاجتماعية سرعة فائقة في نشر الأخبار، مما يمكّن وسائل الإعلام من الوصول إلى الجمهور بشكل لحظي. 

2. التفاعل المباشر مع الجمهور: تسمح هذه المنصات للمؤسسات الإعلامية بالتفاعل مع الجمهور من خلال التعليقات والمناقشات، مما يعزز العلاقة بين الوسيلة الإعلامية والمتلقي.

3.  الوصول إلى شريحة أوسع من المستخدمين: تتيح مواقع التواصل الاجتماعي إمكانية الوصول إلى فئات عمرية وجغرافية متنوعة، بما في ذلك الشباب الذين يعتمدون عليها كمصدر رئيسي للأخبار.

4.  تنويع المحتوى الإعلامي: توفر هذه المنصات إمكانيات متعددة لنشر الأخبار بمختلف الأشكال، سواء من خلال النصوص، الفيديوهات، البث المباشر، أو الإنفوغرافيك، مما يجعل المحتوى أكثر جاذبية وتفاعلية. 



